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Les comarques

de Ponent artiben

a un acord entre

la Generalitat

de Catalunya

i Ies‘sales privades
per garantir

una programacio
infantil estable

amb marca propia.
Mentre, s’espera
també que els ajuts
oficials arribin als DVD
i als videojocs.

. catala .
intent d’acostar el (poc) cinema infantil -

rlar.dé cinemaen<atala &
sembla gairebé una contradic-
cié. L’enfrontament de 1’excon-
. seller de Cultura Joan Maria
Pujals amb les grans companyies va ser
tan sonat com estéril. L’excepci6 a la
regla, perd, es viu a les comarques de
Lleida. Empresaris “amb sensibilitat™ i-

“responsables”, en paraules. del director

de Planificacié Lingiiistica de la Gene-
ralitat, Miquel Pueyo, van proposar-se
normialitzar I’oferta. Miquel Angel
Carrillo, dels desapareguts cinemes Lu-

midre de la capital del Segria, va inven-

tar-se el cicle “Matinals de cinema en
a” ja fa cinc anys. Era un timid

que es-dobla al catala a la canalla, El

2001 es van projectar set titols, que van

veure 5.000 espectadors, A partir d’a-
quest moment es va ampliar progressi-
vament I’oferta, i enguany ja hi havia
tres cicles en funcionament a dotze sa-
les de cinema d’arreu de les comarques
de Ponent i més de 13.000 espectadors.
Pueyo ha fet seu el lema que “la unié
fa la for¢a™ i s’ha creat una marca que
unifica aquestes activitats, la qual,a
més, pretén exportar a la resta de Cata-
lunya: Cinc, Cinema Infantil en Catala,
Natalia Sentis, responsable del logotip,

-explica que les sigles formen un nime-

ro que déna molt de joc. “Vam tenir en’
compte que els nois i noies d’avui te-
nen el concepte visual molt treballat.”
Cinc es pot recordar amb una ma ober-
ta, pot fer referéncia als cinc sentits. ..
Es converteix en una marca que ha de
créixer. Aquesta és, almenys, la volun-
tat de la Secretaria de Politica Lingiifs-
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ufjuéi;w
yo. “Fins ara s’han invertit molts diners
en doblatge, perd no n’hi ha prou amb
aquest esforg econdmic si els resultats
no sén els satisfactoris.” S’enceta una
nova etapa en que, per exemple, les
subvencions no es faran efectives si no
es garanteix que la pel-licula doblada al
catala també es cormercialitzara poste-
riorment en aquesta llengua. “Aquest és
el cas'de la tercera part d’El Senyor
dels Anells”, assegura. Pueyo reconeix
que no sera facil arribar-a un acord amb
distribuidors; exhibidors i explotadors
de DVD, “perd pensem que el didleg
constant i productiu arribard a normalit-
zar la situacié”. Ce

Més novetats. Per a aquest Nadal la
Generalitat s’ha proposat entrar de ple
en el mén dels videojocs. “Hi ha una
franja d’edat que ja no és una potencial
consumidora de V’audiovisual que im-
pulsa ]a marca Cinc, i cal que ens la
guanyem.” Aquesta és la dels joves

‘adolescents, els quals sén uns dels prin-

cipals consumidors de productes audio-
visuals i que, paradoxalment, no dispo-
sen d’oferta en catala, La Direcci6 Ge-
neral de Planificacié Lingiifstica vol
crear una linia d’ajudes per-a la produic-
ci6 de videojocs en catala. “Hi entra-

rem en la mesura de les nostres possibi-

litats i recursos i de'la negomacm amb
el sector.”

Abans, perd, la Direccié General
aposta de ple pels més petits. La marca
Cinc comportara la implicacié de tretze
poblacions catalanes. Carrillo, que ara
és al capdavant del nou complex d’oci i
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